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7. und 8. Mai: St.Galler Bratwurst-Burli-Tage
Ein Fest fur ein perfektes Paar!

Die beiden Bratwurst- und Biirli-Tage
sind ein kulinarisches Fest, organi-
siert von der Sortenorganisation St. Gal-
ler Bratwurst IGP sowie vier Ostschwei-
zer Bicker- und Confiseurverbinden.
Damit werden zwei Handwerkstraditio-
nen gefeiert, die fiir die Stade St. Gallen
und die umliegenden Regionen seit Jahr-
hunderten den Alltag und das kulturelle
Leben prigen.

Das kulinarische Erbe ehren

Am 7. und 8. Mai finden zum zweiten
Mal die St. Galler Bratwurst- und Biir-
litage statt. Thr Vorbild sind kulinarische
Feste weltweit, an denen traditionelle
und regional wichtige Spezialititen ge-
feiert werden, zum Beispiel die Triiffel-
festivals im Piemont oder Kisefeiertage
in Frankreich Ein bekannter Anlass in
unserem Land ist der Waadtlinder Jour-
née du Papet, an dem auf Haupt- und
Marktplitzen von Aigle bis Yverdon und
natiirlich in Lausanne Saucissons, Lauch
und Kartoffeln an die Bevolkerung ver-
teilt werden.

Vier Bratwiirste, vier Biirli!
Wer am 7. und 8. Mai bei einem Betrieb

der Sortenorganisation St. Galler Brat-
wurst IGP vier St. Galler Bratwiirste kauft,
erhilt einen Gutschein fiir vier ofenfrische,
knusprige St. Galler Handbiirli. Dieser
Biirli-Gutschein lisst sich idealerweise
am selben Tag oder spitestens bis am 30.
Mai bei allen Mitgliedern der Bicker- und
Confiseurverbinde der Kantone Appenzell
Ausserrhoden, Appenzell Innerrhoden, St.
Gallen und Thurgau einlésen. Das sind be-
eindruckende 139 Bickereien!

Jede hat ihr eigenes, duftendes und knusp-
riges Rezept fiir ,ihr* Biirli, und, das ist
unbestritten die ideale Begleitung zu einer
wunderbar goldbraun gebratenen Brat-
wurst.

32 Metzgereien und 43 Verkaufsstellen
32 Mitglieder der Sortenorganisation St.
Galler Bratwurst IGP mit insgesamt 43
Verkaufstellen zwischen Bodensee und
Ziirchsee machen mit. Beim Degustieren
erkennt man die Geschmacksviefalt mit all
den reizvollen Nuancen, die im Rahmen
des IGP-Pflichtenhefts moglich sind.

Eine Online-Karte mit allen teilnehmen-
den Geschiften und eine Liste mit allen
Adressen und Links haben wir vorbereitet
auf sg-bratwurst.ch
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Blick uber den
Tellerrand

Bloder- und Sauerkise AOP sind ein kuli-
narischer Blick zuriick in die Urgeschichte
der Kiseherstellung. Als unsere Vorfahren
vor etwa 12000 Jahren begannen Ziegen,
Schafe und Rinder zu zihmen, zu halten
und zu melken, war der so genannte Sauer-
milchkise der natiirliche Weg, um die wert-
volle Milch haltbarer zu machen. Es dauerte
etwas linger, bis die Ausfillung des Kaseins
durch Lab aus den Migen junger Wieder-
kiuer entdeckt wurde. Daraus entstand das
«moderne» Kisen, das die Kulinarik in un-
seren Breiten stark geprigt hat.

Zur Herstellung von Bloderkise wird die
Milch entrahmt und stufenweise erwirmt.
Durch die Bakterienaktivitiit gerinnen die
Milcheiweisse zu Kisekérnern. Sie werden
abgeschépft, gesalzen und in rechteckige

Bloderkase/Sauerkase
AOP

Formen mit kleinen Lochern gepresst, aus
denen die Molke abtropfen kann. Nach
etwa 20 Stunden ist der sduerlich milde und
eiweisseiche Bloderkise bereit zum Verzehr.
Gut gekiihlt darf diese Regionalspezialitit
21 Tage lang unter dem Namen Bloderkiise
AOP verkauft werden.

Lisst man Bloderkise im Kisekeller weiter-
reifen, entsteht daraus im Lauf von einigen
Wochen bis Monaten Sauerkise AOP. Es
bildet sich eine gelbe, durchscheinende
Hiille, der so genannte «Speck». Der Ge-
schmack wird einzigartig intensiv und ist
erfahrungsgemiiss nicht jedermanns Sache.
Bloderkiise ist hingegen vielseitig verwend-
bar fiir Apéro-Plittli, Salate, Vorspeisen
oder Desserts. Das geografische Gebiet von
Bloderkise und Sauerkise AOP, die seit
2010 geschiitzt sind, umfasst die zwolf St.
Galler Gemeinden Wartau, Sevelen, Buchs,
Grabs, Gams, Sennwald, Wildhaus, Alt St.
Johann, Stein, Nesslau-Krummenau, Eb-
nat-Kappel und Amden sowie das gesamte
Fiirstentum Liechtenstein.
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Garantierte Herkunft auf dem Prufstand

Das Qualititszeichen IGP (Indication
geographique protegée) erfiillt seinen
Zweck und die Erwartungen der Konsu-
menten nur dann, wenn die Versprechungen

nachweislich eingehalten werden. Die Uber-
priifung der Vorgaben legt man heutzutage
in die Hinde von gut geschulten Spezialis-
ten, man nennt sie Auditoren.

Christian Wasem von der ProCert AG ist
einer von ihnen. Er und sein Kollege Markus
Schillinger besuchen die 39 Mitglieder der
Sortenorganisation St. Galler Bratwurst IGP
schon seit Jahren regelmissig und priifen, ob
sie die strengen Vorgaben des Pflichtenhefts
einhalten.

Christian Wasem, wie viel Zeit braucht
ein Audit?

Da wir den Besuch telefonisch vorbespre-
chen und die meisten Betriebe sich gewissen-
haft vorbereiten, das heisst alle Unterlagen
sind vollstindig und liegen parat, geht es
meist nicht linger als zwei Stunden. Die Vor-
gaben zur Herstellung lassen sich auch prii-
fen, ohne dass die Wurstproduktion lduft.

Was gehort sonst noch zum Audit?

Weiter tiberpriifen wir, ob die Rezeptur und
die Deklaration aller Zutaten den Vorgaben
entspricht, ob alle Nachweise fiir die Her-
kunft der Rohstoffe da sind, und ob das mit
der Realitit vor Ort iibereinstimmt. Dafiir
nehmen wir auch Einkaufs- und Verkaufs-
belege unter die Lupe. Eine wichtige Infor-
mation ist, wie viele Bratwiirste ein Betrieb
im Jahr produziert. Das ist die Grundlage
fiir die Berechnung des Jahresbeitrags bei der
Sortenorganisation. Bei einem Rundgang
durch den Betrieb schauen wir die Infra-
struktur und das Lager mit den Rohstoffen
und Zutaten an. Dabei erkennt man, ob das

verwendete Fleisch eindeutig gekennzeich-
net ist und keine Verwechslungsgefahr be-
steht. Das ganze Audit folgt einem vorgege-
benen Ablauf und wird unterstiitzt von einer
Check-Liste. Damit stellen wir sicher, dass
die Betriebe objektiv und fair kontrolliert
werden. Wenn ein Betrieb alle Kriterien er-
fiillt, erhilt er das Zertifikat oder sein Zerti-
fikat wird bestdtigt.

Das Pflichtenheft verlangt auch eine hohe
Produktqualitit! Wie wird das gepriift?
Fiir die Qualititskontrolle gibt es andere In-
strumente. Lebensmittelhygiene und Ein-
haltung der Grenzwerte von Keimen und
Schadstoffen kontrollieren die Kantone. Die
visuelle und geschmackliche Qualitdt der
Bratwiirste wird mit dem so genannten Pro-
dukeetest sichergestellt. Ein Team aus Exper-
ten und Metzgern der Sortenorganisation
testet zwei Mal im Jahr jeweils zehn Brat
wiirste von verschiedenen Mitgliedern in ei-
ner Blinddegustation. Wer dabei negativ auf-
fille,  wird
Sortenorganisation beraten und zu einer
nichsten Degustation verpflichtet. Sind kei-
ne klaren Verbesserungen erkennbar, gibts
ein Ultimatum.

informiert, von  der

Zuriick zu Threm Job: Was sind die hiu-
figsten Hiirden fiir die Betriebe?

Vor allem fiir Familienbetriebe ist die Rezep-
tur eine Herausforderung. Das Rezept des
Grossvaters ist moglicherweise nicht ganz
kompatibel mit den Anforderungen des
Pflichtenhefts. Wie passt man das an, damit
der einzigartige Geschmack fiir die Kunden
erhalten bleib?? Regelmissig miissen wir
auch tiber die regelkonforme Gestaltung der
Etiketten und Lieferscheine sprechen, aber
das ldsst sich in der Regel rasch korrigieren.

www.sg-bratwurst.ch

Manchmal muss auch der Gewiirzlieferant
seine Mischung genauer deklarieren, denn
auch da ist das Pflichtenheft streng.

Verindert der Job als Auditor Thr person-
liches Konsumverhalten?

Ja, da kénnen sie gern meine Frau fragen.
Beim Einkaufen schaue ich genauer auf die
Verpackung, und ich probiere gern die Pro-
dukte unserer Kunden.

Wias ist fiir Sie eine richtig gute Bratwurst?
Ich darf ab und zu eine Bratwurst frisch aus
dem Kessi probieren, und das finde ich sehr
fein. Ich schiitze einen festen Biss und eine
ausgewogene Wiirzung. Am liebsten habe
ich sie knusprig gebraten vom Grill.

Christian Wasem studierte Agro-
nomie an der ETH Ziirich und ar-
beitet seit 14 Jahren fiir die ProCert
AG. Das 1996 gegriindete Unter-
nehmen ist spezialisiert auf Zertifi-

zierungen in den Bereichen Le-
bensmittel, Gesundheits- und
Sozialwesen, nachhaltige Entwick-
lung und Tourismus.

procert.ch
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Mehr Reichweite fiir die Komgm

ie Vereinigung AOP-IGP hat in den

letzten Jahren ihre Marketing-Schlag-
kraft spiirbar erhéht insbesondere in Bezug
auf die wirksame Nutzung neuer Kanile,
namentlich die sozialen Medien. Mit Unter-
stiitzung der zweisprachigen Agentur gpen-
room (Ziirich/Delémont) wurde ein Konzept
entwickelt und auf dieser Basis Inhalte, die
auf Facebook und Instagram mit viel Origi-
nalitit und dem richtigen «Groove» fiir die
jlingere, urban orientierte Zielgruppe positiv
auffallen. Die Sortenorganisation St. Galler
Bratwurst IGP nutzt den professionellen
Rahmen der AOP-IGP-Kampagne mit einer
eigenen kreativen Prisenz auf Social Media.
Die aktuellen Zahlen bestitigen diesen Weg.

Waurstridli 2.0

2020 wurde die Prisenz auf den Social Me-
dia Plattformen Facebook und Instagram
weiter ausgebaut. Die Resultate erfiillten die
Hoffnungen nach dem starken Start im Jahr
2019. Auf den beiden Social Media-Kanilen
erreichte man 600000 Menschen mit iiber
zwei Millionen Einblendungen. Mehr als die
Hilfte davon waren unter 25 Jahre alt. Noch
nie liess sich diese Zielgruppe so effetiv errei-
chen. Geschiftsfiihrer Urs Bolliger spricht

etwas ironisch, aber ziemlich beeindruckt

vom Waurstridli 2.0. Die erfolgreichsten Su-
jets generierten bis zu 11000 Views und fast
2000 Likes. Das ist vergleichbar mit der
Reichweite die Werbespots im Fernschen
erreichen — notabene mit deutlich geringe-
rem finanziellem Aufwand. Auf TV-Spots
wurde 2020 konsequenterweise verzichtet,
daftir wurden als Teil der schweizweiten
AQOP-1GP-Plakatkampagne mit rund 3500
Plakatstellen rund 180 mit dem Sujet «Po-
pulir seit dem Jahr 1438» bespielt. Sie er-
moglichten geschitzt 9,6 Millionen Siche-
kontakte

IGP-Gastrowochen 2021

In Zusammenarbeit mit weiteren IGP’s aus
der Fleischbranche entstand das Konzept der
IGP-Gastrowochen, die ihre Premiere vom
18. September bis am 3. Oktober etleben.
Das Ziel ist es, den Absatz von IGP-Fleisch-
spezialititen in der Gastronomie zu fordern.
Uber hundert Gastro-Betriebe haben ihre
Teilnahme bereits zugesagt. Die Kampagne
ist umfassend erklirt und Appetit anregend
aufbereitet auf igpgastrowochen.ch

Aztmktwfs Er/fbmsﬁrmat Die IGP-Gastrowochen vom 18. September bis 3. Oktober

www.sg-bratwurst.ch
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Neue Bratwurst-Rezepte

Auf der Webseite von AOP-IGP finden inter-
essierte Konsumentinnen und Konsumenten
seit Anfang Jahr eine grosse Vielfalt von Re-
zepten, die Appetit machen auf die 23 AOP-
und 16 IGP-Spezialititen, die das Bundesamt
fiir Landwirtschaft aktuell anerkennt und
schiitzt - von Abricotine und Glarner Alpkise
bis Berner Zungenwurst und Zuger Kirsch.
Fiir die St. Galler Bratwurst IGP findet man
ein Dutzend Vorschlige, den Klassiker Brae
wurst mit Zwiebelsauce sogar in zwei Variati-
onen. Die Online-Rezeptsammlung ist in

Zusammenarbeit mit der renommierten

Eines von 11 inspirierenden Rezepten:
Cussoulette und Bratwurst.

Kochzeitschrift Le Menu entstanden. Im Fall
der Bratwurst griff die Redaktion begeistert
zuriick auf die innovative Rezeptsammlung
von Fleischsommelier und Wurstexperte Joe
Niedermann. In seinem Genusslabor sind
Bratwurst-Kreationen entstanden wie Muf-
fins, Flammkuchen, Gulasch, Carpaccio,
Siilzli, Rugeli oder Toast.

Auch fiir die Ostschweizer Spezialititen
Rheintaler Ribelmais AOP und Bloder/Sau-
erkise findet man reizvolle Rezepte.

Wen jetzt die Neugier packt, die ganze
Sammlung gibts auf aop-igp.ch

17 Gonnern sei Da

— HIER
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Per ausger ”
den Sommer

In unserem Fanartikel-Shop finden stilbe-
wausste Grillgéttinnen und -gdtter ein kom-
plettes Grill-Tenu in Bordeaux-Rot. Dazu ge-
hort eine attraktive Base Cap, die nicht nur
beim gekonnten Wursterhitzen eine gute Fi-
gur macht, eine Grillschiirze mit Chef-Aura
und ein geschmackvolles (wie passend!) T-
Shirt, fiir alle, die zeigen wollen, dass sie stol-
ze Regionalgeniesser/innen sind.

Aufgrund der grossen Nachfrage haben wir
auch das Badetuch (im Bild) mit Format 100
x 150 Zentimeter nachbestellt. Ideal zum
»Briunen» in der Sonne» oder um in der Badi
ins Gesprich zu kommen. Club-Mitglieder
geniessen 20 Prozent Rabatt auf alle Artikel.
sg-bratwurst.ch/fanartikel

Ohne Gonner liessen sich viele Aufgaben der Sortenorganisation St. Galler Bratwurst IGP nicht auf professionellem Niveau zu erfiillen.
Beispielsweise die nationale Werbekampagne oder diese Zeitung, die von einem der Génner gedruckt wird.

St. Galler Bauernverband, 9630 Flawil
bauernverband-sg.ch

Appenzeller Druckerei, 9100 Herisau
adag.ch

Bruno Gubler AG, 5036 Entfelden
bruno-gubler.ch/de_ch

Christl AG, 9493 Mauren

christl.cc

Cuenin AG, 3753 Oey

cuenin.ch

Raps Doko AG, 9245 Sonnental

raps-suisse.ch

Sealed Air GmbH, 6039 Root

sealedair.com

DAG Darmhandels AG, 9015 St. Gallen
dag-daerme@bluewin.ch

Pacovis AG, 5608 Stetten
pacovis.ch

Multivac Export AG, 6331 Hiinenberg

ch.multivac.com

van Hees AG, 5612 Villmergen
van-hees.com

Widmer + Pagani AG, 9015 St. Gallen
wipag.ch

Neumeyer AG, 5426 Lengnau
neumeyer.ch

Halag Chemie AG, 8355 Aadorf
halagchemie.ch

TechCom electro ag, 9200 Gossau
techcom.ch

FRUTAROM Savory Solutions Switzer-
land AG, 9244 Niederuzwil, frutarom.ch

Huber + Monsch AG, 9000 St. Gallen

hubermonsch
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